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mmen pa museum. Men de vil faktisk gerne. | 2014 besggte 60 procent af de unge mindst ét museum mod kun 53 procent i 2010. Her er det Yoko Onos udstilling pa kunstmuseet

Louisiana. Arkivfoto: Joachim Adrian

Kulturarv Sadan far vi de unge pa museum

Der skal satses pa digitalt
na&ervar og alternativ
lering, hvis de unge skal
bruge museerne mere.

ANALYSE

nge er underreprasenteret, nar
' | det geelder om at finde vej til mu-
seerne. Det er et problem i et
samfund som det danske, fordi vi betrag-
ter museer som offentlige goder: De er
vigtige kilder til at forstd, hvem vi er, hvor
vi kommer fra og kunne ga hen. Deter
ogsa et problem, fordi mange unge beta-
ler til museerne via skattebilletten uden
at udnytte goderne.
Det debatteres da og-
s, hvordan museer og
unge bedre kan mgde
hinanden: Skal museer-
ne blive mere synlige
pa de sociale medier?
Skal museerne nedtone
de oplysende elemen-
ter, der traditionelt har udgjort et vigtigt
formidlingselement til gruppen, og satse
pa oplevelser i gjenhgjde? Eller skal mu-
seerne maske tveertimod lade fordyben-
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de oplevelse vere nok og skeere bruge-
rinddragelse og ny formidling fra, som
Ny Carlsberg Glyptotekets direktgr Flem-
ming Friborg foreslog i marts.

AT MUSEERNE er uenige om vejen frem,
skyldes ikke mindst, at vores viden om
unge og museer er begraenset. Iser ved vi
for lidt om, hvordan unge selv ser pd mu-
seerne, og hvordan det syn haenger sam-
men med unges gvrige kulturbrug. Det
syn anlaegger en ny repraesentativ under-
spgelse foretaget af det nationale forsk-
ningscenter Dream. Undersggelsen om-
fatter aldersgruppen 13-23 ar, hvor unge
veelger spor for voksenlivet.

Overordnet viser resultaterne, at flere
unge finder vej til museerne: 60 procent i
2014 mod 53 procent i 2010, hvor centret
gennemfgrte en lignende undersggelse.
De vigtige pejlemaerker for museer, der
onsker at tiltrekke flere unge, findes
imidlertid i nuancerne bag stigningen.
Underspgelsen dokumenterer klart, at
det kan betale sig for museerne at veere
til stede pd internettet og de sociale me-
dier, hvis de vil fange, fastholde og &ndre
unges museumsinteresse. De unge, der
flittigst geester museerne (to-tre gange
inden for et halvt ar), er nemlig ogsa
mest aktive til at bruge mulighederne pa

museernes facebooksider: 25 procent af
de flittige geester har liket opslag fra et
museum mod 8 procent af dem, der ikke
har vaeret pd museum i samme periode.
Det er samtidig ogsa de flittigste brugere
af museernes apps, facebook- og hjem-
mesider, der vurderer museumsbesgg
mest positivt.

Underspgelsen viser ogsa tydeligt, at
museerne gor klogt i at genoverveje
standardmodsetningen mellem oplys-
ning og oplevelse. Unge ser nemlig ikke
en modsatning mellem laering og lyst,
ndr de er pa museum. De unge, der synes,
de har haft en meget god museumsople-

Unge museumsgaester

Unge der ikke
passer i
modellen.

Velvillige
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velse, er ogsd dem, der mest synes, de lee-
rer noget nyt, kommer til at teenke ander-
ledes og forstar tingene bedre,; f.eks. angi-
ver hele 92 procent af dem, der synes me-
get godt om oplevelsen, at besgget gav
dem anledning til at teenke anderledes.
Resultatet viser ogsa, at museerne bgr
satse mere malrettet pa at udvikle unges
alternative mader at leere pd end dem,
unge kender fra skolen. Denne semifor-
melle leering har iseer betydning for unge
med anden etnisk baggrund end dansk.
63 procent af unge med dansk oprindelse
angiver, at museumsbesgget er en god
made at leere p4, mens det geelder for

Frivillige

22 .
Vrangvillige

hele 82 procent blandt efterkommere af
indvandrere og 84 procent blandt ind-
vandrere. Ogsad nar det handler om at
leere nyt pd museet, er der forskel: 69 pro-
cent af danske unge mener, de leerer nyt,
mod 83 procent blandt efterkommere af
indvandrere og 80 procent blandt unge
med indvandrerbaggrund.

SAMLET SET giver undersggelsen museer-
ne ny dokumentation, som kan bruges til
atafklare, hvordan unges museumsbrug
bedst styrkes. Resultaterne angiver sam-
tidig, at museerne fortsat skal veere op-
meerksom pa velkendte forskelle, hvad
angar de unges bopel og deres sociale og
kulturelle baggrund. De forskelle ses ty-
deligst i de tre brugertyper, undersogel-
sen afdaekker (19 procent af de unge pas-
ser ikke i modellen). Blandt brugertypen
de frivillige (21 procent) har 66 procent
veeret pa tre forskellige museer inden for
det seneste halve dr; 46 procent kommer
med familien; 36 procent bor i Region
Hovedstaden; 14 procent finder museer
kedelige; 34 procent leeser bgger dagligt;
42 procent sgger dagligt information pa
nettet til fritidsbrug; 38 procent har
brugt en museumshjemmeside inden
for det seneste halve ar. Blandt de vrang-
villige (22 procent) har 58 procent ikke

veeret pd museum inden for det seneste
halve ar; 29 procent af geesterne kommer
med familien og 60 procent med skolen;
21 procent bor i Region Hovedstaden; 37
procent finder museer kedelige; 23 pro-
cent laeser bager dagligt; 31 procent sgger
dagligt information pa nettet til fritids-
brug; 16 procent har brugt en museums-
hjemmeside det seneste halve ar. For de
velvilliges (38 procent) vedkommende
har 34 procent veeret pa ét museum in-
den for det seneste halve &r og 7 procent
pa tre forskellige; 43 procent kommer
med familien; 34 procent bor i Region
Hovedstaden; 24 procent finder museer
kedelige; 26 procent leeser boger dagligt,
41 procent sgger dagligt information pa
nettet til fritidsbrug og 49 procent til
skolearbejdet; 24 procent har brugt en
museumshjemmeside inden for det
seneste halve ar.

ISAR HVIS flere vrangvillige unge skal
motiveres til at udnytte museernes res-
sourcer, spiller skolen fortsat en vigtig
rolle ssmmen med museerne uden for
hovedstadsomradet.
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